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. Redaktionelles Konzept menSCh,biO

Bio ist nicht gleich Bio. Aber wodurch mensch, bio_sortiment
unterscheiden sich Bioprodukte N
untereinander? Warum sind Lebensmittel
mit dem Bioland-Siegel qualitativ

... informiert
iiber Produktgruppen und Qualitatsvorteile

besser als solche, die nur dkologis- mensch, bio_reportage
che Mindeststandards erfiillen? Und: ... gibt einen lebendigen Einblick
Wer sind die Menschen, die hinter den ins Bioland

Kulissen fiir diese Premiumqualitat
sorgen? Dies und vieles mehr vermit-
telt mensch,bio dem Leser hautnah,
modern und unterhaltsam. Weitere
Themen aus den Bereichen Umwelt,
Naturschutz und Gesundheit sowie eine
Kinderseite runden den Inhalt zielgrup-
pengerecht ab. Das Kundenmagazin
von Bioland, Verband fiir organisch-
biologischen Landbau e.V., wendet sich
damit an alle 6kologisch interessierten
Verbraucher. Es erscheint sechsmal im
Jahr mit einer Startauflage von 50.000
Exemplaren. Verteilt wird das 28-seit-
ige Magazin bundesweit an Endkunden
von Bioland-Hofladen, -Lieferdiensten,
-Backereien und -Metzgereien sowie an
liber 16.000 Arztpraxen in Deutschland,
lber die gesundheitshewusste Menschen mensch, bio_ ,freie Rubrik*
angesprochen werden.

... greift aktuelle Themen aus den
Bereichen Ernahrung,
Gesundheit und Umwelt auf



Allgemeine Angaben
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Druckauflage
50.000 Exemplare
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Mehrfachversand an Bioland Hofladen,
Lieferdiensten, Backereien, Metzgereien
und ca. 16.000 Arztpraxen.

Erscheinungsort
Mainz; 2. Jahrgang

Erscheinungsweise
6 x im Jahr jeweils zu Monatsbeginn

Verbreitungsgebiet
Deutschland



Technische Daten

Heftformat
210 mm x 280 mm

Satzspiegel
177 mm x 242 mm

Beschnittzugabe
AuBenseiten je 4 mm

Druckunterlagen
Digitale Daten

Druckverfahren
Rollenoffset, Riickendrahtheftung

Papier
70g/qm

Rasterweite
Rasterweite 70er Raster

Rasterpunktform
Runder Punkt

Anfangston
Der erste druckende Ton liegt bei ca. 3%.

Endton
Der zuletzt druckende Ton liegt bei
max. 96%.

Papierfarbung

Aufgrund der Papierfarbung, mit 67er
WeiBe, von 5% Grundtdnung sollten Spitz-
lichter punktfrei gehalten werden, damit
die Bilder nicht verflachen; laut Hersteller-
angabe entspricht die Grundfarbung

12 % Yellow, 8 % Cyan und 6 % Magenta.

Kontrast

Es ist auf eine kontrastreiche Wiedergabe
zu achten. Die Tonwertbereiche Mittelton
zu 3/4 Ton und Tiefe sollten Kontrast
aufweisen, denn durch die Papiereigen-
schaften verflachen diese Bereiche. Des-
halb sollten die Mitteltonbereiche etwas
offener gehalten werden.

Lithoaufbau

Die Reproduktion sollte mit einem
Unbuntanteil (max. 30 %) und einer guten
Schwarzdurchzeichnung aufgebaut sein.

Tonwertzuwachs

Kontrollfeld 40% 80%  Volltondichte
Cyan 22% 16% 1,10
Magenta 22% 16% 1,10

Yellow 22% 16% 0,95

Schwarz 22% 16% 1,35

Druckreihenfolge
Magenta, Cyan, Yellow, Schwarz

Plattenkopie
CTP

Flachendeckung
Max. 230%-280%

Proofs oder Kontrollausdrucke

Um Fehler zu vermeiden ist es bei der
Ubermittlung der digitalen Daten unbedingt
erforderlich, dass folgende Unterlagen zur
Kontrolle vorliegen:

= 5/w: Ausdruck

= farbig: Einen mit den digitalen Daten
identischen, farbverbindlichen Proof oder
Farbausdruck iso web coated.

Hinweis

Aufgrund der Herstellungsweise des
Papieres konnen leichte Farbabweichungen
entstehen, die aber keinen Grund flir eine
Reklamation darstellen.

Ohne entsprechenden Ausdruck oder
Farbproof kann keine Gewabhr fiir die
Vollstandigkeit der belichteten Daten
und des Druckergebnisses iibernom-
men werden.



Preise und Termine

Druckauflage - 50.000 Exemplare

Anzeigen im Textteil Erscheinungstermine 2009
GroBe Formate Formate Preise Anzeigen- Erscheinungs-
in Seitenteilen im Satzspiegel (in mm) im Anschnitt (in mm) in€ Ausgabe schluss termin
Breite Hohe Breite Hohe s/w & 4-farbig

1/1 177 242 210 280 3.600,-

1/2 hoch 86 242 102 280 1.940,-

1/2 quer 177 118 210 135 1.940,-

1/3 hoch 55 242 72 280 1.290,-

1/3 quer 177 78 210 95 1.290,-

1/4 eck 86 118 - - 1.050,-

1/3 quer 177 78 210 95 1.290,-

1/8 eck 86 58 - - 560,-

1/16 hoch 42 58 - - 240,
Malstaffel 2 Anzeigen = 5% 4 Anzeigen = 10% 6 Anzeigen = 15%

Anlieferung der Druckvorlagen
3 Werktage nach Anzeigenschlusstermin

Alle Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Preisanderungen bleiben vorbehalten.
Es gilt die am Erscheinungstag giiltige Preisliste.



n Formatiibersicht menSCh,blo

1/1 Seite 1/2 Seite hoch  1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch  1/3 Seite quer 1/4 Seite eck
1177 x 242 [l 86x242 [1177x118 155 x 242 1177 x78 [l 86x118
1210 x 280 1102 x 280 F1210x 135 172 x 280 F1210x 95 A - -

FormatgroBen:
(in mm,

Breite xHohe)

[T Satzspiegel

[ Anschnittformat

1/8 Seite eck 1/16 Seite hoch
[ 86x58 [l 42x58
H - - B - -



Beilagen und Beihefter

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte
Drucksachen. Diese werden verarbeitungs-
fertig vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt.

Preise fiir Beilagen

100,00 € je angefangene 1.000 Exemplare
bis 25 g Einzelgewicht (inkl. Post und
Gewichtsgebiihren)

Hoheres Gewicht auf Anfrage.
Mindestpapiergewicht

100 g/gm (Einzelblatt),

80 g/gm (ab 4 Seiten).

Mindestformat
105 mm x 210 mm

Hochstformat
200 mm x 270 mm

Teilbelegungen
Mindestauflage: 25.000 Exemplare.

Muster
Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines-
verbindlichen Musters (5-fach) erforderlich.

Termine
Auftragsschluss wie bei Anzeigen
Kiirzere Termine auf Anfrage maoglich

Anlieferung

Auf Euro-Paletten friihestens 15, spatestens
10 Arbeitstage vor Erscheinungstermin an
die in der Auftragsbestatigung angegebene
Lieferadresse. Fiir weitere Informationen
fordern Sie bitte unser Formular
,Beilagenhinweise” an.

Beihefter

Beihefter sind dem Heft beigeheftete Druck-
sachen. Diese werden verarbeitungsfertig
vom Auftraggeber zur Verfligung gestellt.

Preise fiir Beihefter in der Heftmitte

Preis auf Anfrage

Umfangreichere Beihefter auf Anfrage.

Ad-Specials

Postkarten-Beihefter sind durch Heftung
fest mit der Zeitschrift verbunden und kon-
nen mit Hilfe der Perforation leicht heraus-
gelost werden.

Preise fiir beigeheftete Postkarten
Preis auf Anfrage

Tip-On-Postkarte

Preis auf Anfrage
Voraussetzung: Trager ist
eine Basisanzeige 1/1 Seite.

Format je Postkarte
Hochformat: 90 mm x 140 mm
Querformat: 140 mm x 90 mm

Beikleber und Warenproben
auf Anfrage

Portomehrkosten

fiir Beilagen, Beikleber und Postkarten
Zusatzlich berechnet werden die zum Zeit-
punkt des Erscheinens geltenden Porto-
mehrkosten. Diese sind nicht rabattierfahig.
Die Portomehrkosten fiir die Abonnenten-
auflage werden vorab in Rechnung gestellt.

Anlieferung von Beilagen und
Beiheftern erfolgt 10 Werktage
vor Erscheinungstermin.



Transfer und Dateiformate

Datenlieferung

Sie haben ein neues Motiv oder wollen
noch ganz schnell eine Anzeige platzieren?
Die Anzeigenverwaltung bietet lhnen
verschiedene Moglichkeiten der Daten-
lieferung.

Datenversand per Leonardo-ISDN
Sie Uibersenden uns die Daten Ihrer Anzeige
per ISDN.
Fiir den Datenversand per ISDN bendtigen
Sie folgende Hard- bzw. Software:
Macintosh mit Leonardo-Karte
Leonardo Pro

Die Ubertragung der Daten erfolgt unter
der Nummer 06151 8127-127. Jetzt
brauchen wir nur noch Ihren Farbproof oder
einen Ausdruck lhrer Anzeige per Post an
unsere Produktionsabteilung.

Ordnerbenennung: Titel_Ausgabe_Kunde
(z.B. bio_02_Musterkunde)

Datenversand per E-Mail
Senden Sie uns lhre Druckunterlagen bis

5 MB per E-Mail an produktion@zweiplus.de.

Datenversand per Datentrager
Speichern Sie lhre Druckunterlagen auf
CD-Rom, Diskette oder ZIP und schicken Sie
uns diese per Post.

Bitte senden Sie uns:
Originaldateien in OriginalgroBe

Druckfertige PDF/X-3-Dateien mit einge-
betteten Schriften. Farb-/Graustufen-Bilder
in 300 dpi, Bitmap-Bilder in 1.000 dpi
Offene Dateien (Quark, InDesign) mit
verwendeten Schriften, wenn diese nicht
als Outline oder Kurven umgewandelt
wurden

Platzierte EPS-, Tiff- und andere Dateien
(ebenfalls mit den enthaltenen Schriften)

Falls die Daten komprimiert wurden, das
Programm zum Dekomprimieren mit-
senden oder auf Selbst-Dekomprimierung
einstellen.

Wir behalten uns vor, nétige Daten-
konvertierungsarbeiten zum Selbstkosten-
preis in Rechnung zu stellen.

Aus- bzw. Andrucke
Bei der Ubermittlung der digitalen Daten
per E-Mail, Datentrager oder ISDN ist es
fiir eine Uberpriifung unbedingt erford-
erlich, dass uns folgende Unterlagen zur
Kontrolle vorliegen:

bei s/w-Anzeigen:

Ausdruck

bei Farbanzeigen:

Farbproof oder Farbausdruck

Ohne entsprechenden Ausdruck, Farbproof
oder Farbausdruck kann keine Gewahr fiir
die Vollstandigkeit der gedruckten Daten
und des Druckergebnisses tibernommen
werden.



Geschaftsbedingungen

Fiir Anzeigen und Fremdbeitrage in
Zeitungen und Zeitschriften

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag (iber die
Verdéffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstéanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bei be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auf-
trag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,

ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteilanzeigen sind Anzeigen, die maximal mit zwei An-
zeigenseiten an den Text angrenzen! Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der tech-
nischen Form abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung geeigneter, einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Er-
satz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten
Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsver-
letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaub-
ter Handlung sind auch bei telefonischer Auftragserteilung
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmog-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Er-
fillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberiihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit
von Erflillungsgehilfen, die nicht leitende Angestellte sind;
in den iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzei-
genentgelts beschrankt.

Reklamationen missen, auBer bei nichtoffensichtlichen
Mangeln, innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
und nur fiir Textteilanzeigen geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige libliche, nachstrealisier-
bare AnzeigengroBe der Berechnung zugrunde gelegt.



Preisanderungen bleiben vorbehalten. Es gilt die am Er-
scheinungstag gilltige Preisliste.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige iibersandt.

Die Rechnung istinnerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauf-
trages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder voll-
standige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veroffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstiicke,
Matern und Zeichnungen sowie vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit

der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres, die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage, oder wenn eine Auflage nicht genannt ist,
die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exempl.
20 v.-H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exempl. 15 v.-H.,
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exempl. 10 v. H., bei
einer Auflage iiber 500.000 Exempl. 5 v.-H. betragt. Da-
riber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

Erfiillungsort ist Darmstadt. Im Geschéaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts
oder bei o6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei
Klagen der Gerichtsstand Darmstadt. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Auf-
enthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Darmstadt verein-
bart.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich inihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbung Treibenden an die Preisliste des

Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teil-
weise weitergegeben werden.

Dieallgemeinenunddie zusatzlichen Geschaftsbedin-
gungen des Verlages gelten sinngemaB auch fiir Auftrage
iber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiih-
rungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Besta-
tigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

Bei Neuaufnahme einer Geschéaftsverbindung behalt
sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss-
termin zu verlangen.

Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir
den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von An-
spriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Aus-
flihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte,
gegen den Vertrag erwachsen. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt,
Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und derglei-
chen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden
Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner
Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten
vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesi-
cherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die garan-
tierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséachlich
ausgelieferten Auflage steht.



Das Plus
-~ flir Sie:

3 mensch,bio pladiert fir mehr Ganzheitlichkeit
und stellt eine Transparenz der Marke Bioland flir

Endverbraucher her. Denn Bio ist nicht gleich Bio.

Kommunikation & Marketing fiir Verbande und Organisationen

t—
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